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Yalova Universitesi Isletme ve Ekonomi Kuliibii tarafindan diizenlenen etkinlige katilan

marka oégrencilerin kariyer yolculuguna isik tuttu

Mitsubishi Electric Universitelilere Pazarlama ve Marka

Yonetimini Anlatti

Diinya genelinde toplumlarin yasam kalitesini artirmak amaciyla 95 yili askin siiredir
ileri teknoloji ¢éziimler gelistiren Mitsubishi Electric, Yalova Universitesi Isletme ve
Ekonomi Kuliibii tarafindan diizenlenen “APEX'19”da égrencilerle bulustu. Etkinlikte
konusmaci olarak yer alan Mitsubishi Electric Tiirkiye Reklam ve Halkla iliskiler Takim
Lideri Savas Ceneviz, “Marka lletisiminin Piif Noktalari ve Gelecegin Pazarlama ve
Marka Yéneticilerine Oneriler” baslikli sunumuyla genglere deneyimlerini aktarirken

dijitallesmenin pazarlama ve marka iletisimi diinyasina etkilerinden bahsetti.

Ustiin teknolojisi, gevreci yaklagimi ve pek gok farkl
sektore ydnelik ylksek kaliteye sahip inovatif Grinleri
ile taninan Mitsubishi Electric, Yalova Universitesi
dgrencileriyle bir araya geldi. Yalova Universitesi
isletme ve Ekonomi Kuliibii Baskani Selin Kilig ve
kultip Gyelerinin 6nculigunde dizenlenen “APEX'19”
etkinligine farkh sektorlerden alaninda uzman
konuklar katildi. Etkinlikte “Marka iletisiminin Puf

Noktalari ve Gelecegdin Pazarlama ve Marka Yéneticilerine Oneriler” baslkli bir sunum

gerceklestiren Mitsubishi Electric Tiirkiye Reklam ve Halkla iliskiler Takim Lideri Savas
Ceneviz; satis, pazarlama ve marka yonetimi departmanlarinin hizmet kapsami hakkinda
bilgi verirken érnek olaylar tizerinden deneyimlerini aktardi. iletisimin ¢ok hizli degisen bir
sure¢ yonetimi gerektirdigini belirten Savas Ceneviz, dijital dinyada pazarlama ve marka

iletisiminin farklilasan dinamiklerine de dikkat ¢ekti.
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Pazarlama ve marka yonetimi birbirini tamamlayan birimler

Pazarlama ve satis kavramlarinin birbirine karigiyor olmasi nedeniyle toplumda satis
eylemini gerceklestiren bireylerin “pazarlamaci” olarak adlandirildiklarini ifade eden Ceneviz,
konuyla ilgili olarak su agiklamalarda bulundu; “Pazarlama ve satis birimlerinin calisma
felsefesi anlaminda 6énemli farkhliklar bulunuyor. Pazarlama uzun dénemli stratejiler Gzerine
faaliyetlerini  kurgularken, satis daha kisa sireli stratejiler UGzerinden c¢alismalarini
gerceklestiriyor. Pazarlama ve marka yénetimi ise birbirini tamamlayan kavramlar olarak éne
clkiyor. Yogun rekabet ortami icerisinde ayakta kalabilmeyi basarabilen markalar,
tlketicilerin zihninde olumlu izler birakabilenler oluyor. Bunun igin de markalarin dogru ve

uzun vadeli stratejilerle yonetilmesi ve itibara yatinm yapilmasi gerekiyor.”

Kiiresel markalar lokal dinamikleri yakindan takip etmeli
7 P ipek Yolu ticareti ile baslayan kiiresellesmenin

beraberinde kiliresel markalasmayi da getirdigini

i;lelme ve E ‘7 i

29-302

hatirlatan Ceneviz, “Kiresel markalarin lokal
dinamikleri yakindan takip etmesi ve faaliyet
gOsterdikleri pazarlar iyi analiz edebilmesi
oldukca 6nemli bir husus. Bulundugu

cografyanin  dinamiklerini gérmezden gelen

markalarin ilgili pazarlarda faaliyetlerini uzun

sureli olarak yurutebilmeleri neredeyse imkansiz hale geliyor. Bu noktada dinyanin 6nde
gelen kiresel markalarindan biri olan Mitsubishi Electric, 40'dan fazla Ulkedeki direkt
operasyonlari ile hem genel hem de faaliyet gosterdigi bolge ve Ulkelere 6zel iletisim
calismalarini hassasiyetle uyguluyor. Biz de markamizin global stratejilerini ve marka
vaatlerini Turkiye’'nin yerel dinamikleri ile harmanlayarak pazarlama ve marka iletisimi

sureglerimizi yonetiyoruz” seklinde konustu.

Konvansiyonel ve dijital pazarlamanin senkronizasyonu sart

“Artik dijital platformlarda kisa sureli cevrim ici olmuyor, ¢cevrim igi yasiyoruz” diyen Ceneviz,
internetin hizli bir sekilde hayatimiza girmesiyle birlikte iletisim modellerinin de bu duzene
gore sekillenmeye bagladigina dikkat cekti. Konvansiyonel pazarlama stratejileri gecerliligini
korumaya devam etse de dijital pazarlama taktikleri ile senkron igcinde olabilmenin énemli bir
gereklilik oldugunu vurgulayan Ceneviz, “Markalar gerek konvansiyonel gerekse dijital
iletisimi birbirlerini tamamlayan ve birbirleriyle kolay uyumlu hale gelen bir yapiya getirmeliler.
Bu noktada yeni neslin de dunyayi yakindan takip etmesi ve gerek bdlgesel gerekse lokal
yenilikleri izleyerek bilgilerini glincellemeleri olduk¢ca 6nemli. Dijitallesmeyle birlikte giderek

entegrasyonu artan bir iletisim surecinde Vietnam’daki bir birey ile Norve¢’deki bir bireyin
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gelismelere neredeyse ayni anda erigsebilmesi mimkin. Geldigimiz noktada iletisim
sureclerine paralel olarak markalarin dretim sdreglerinin  de giderek dijitallestigini
soyleyebiliriz. Markamiz Mitsubishi Electric’in robot teknolojileri, Sanayi 4.0’a yaniti olan e-
F@ctory uygulamalari ve yapay zeka altyapisina sahip klimalar giderek dijitallesen uretim
sureclerine 6rnek gdsterebilecedimiz teknolojiler arasinda yer aliyor. Dijital dinyada artik
pazarlama birimlerinin bilgi islem departmanlari ile yakin temasta ¢alismalari gerekecegini ve
calisanlarin belki yazihm muhendisi kadar yogun bir bilgiye gerek duymasa da ileri ki stregte
pazarlama otomasyonlari ve yazilimlarina iligkin fikir sahibi olmalarinin fayda

saglayabilecegini séylemek mumkiin” diyerek sdzlerini tamamladi.

Yalova Universitesi Isletme ve Ekonomi Kuliibii Uyeleri

Selin Kilig, Bilge Giindogdu, Enes Kabukcuoglu, Cansel Gliciim, Ezgi Pehlivanoglu, Alican Karatas, Sefa Bodur
Osmanhan Kiligarslan, Berk Cosar, Meltem Aldemir, Merve Nur Giilhan, Yusuf Hof, Hamza Cakir, Ertugrul
Yilmaz, Ceren Parmaksiz, Aysen Gliler, Baris Sabanogdlu, Hazal Cetinkaya, Hilal Cakmak.

Mitsubishi Electric Corporation Hakkinda

Mitsubishi Electric Corporation, giivenilir ve yiiksek kaliteli lir(inler liretmekte 95 yili askin tecriibeye sahip ve bilgi
islem ve iletisim sistemleri, uzay gelistirme ve uydu iletisimleri, tiiketici elektronigi cihazlari, sanayi teknolojileri,
enerji, nakliye ve ingaat makinelerinde kullanilan elektrikli ve elektronik donanimlarin lretimi, pazarlamasi ve
satisinda diinyadaki ileri gelen markalardan biri olarak kabul ediliyor. Mitsubishi Electric, kurumsal ilkesi “Changes
for the Better” (Daha lyisi Igin Degisim) ve gevre ilkesi “Eco Changes” (Eko Degisim) dogrultusunda kiiresel ve
6nde gelen cevre dostu bir girket olmay! ve toplumu teknolojileriyle zenginlestirmeyi hedefliyor. Sirket 31 Mart
2018’de sona eren mali yilda 4,444.4 milyar yen (41.9 milyar USD*) konsolide grup satisi gerceklestirdi. Ayrintili
bilgi igin; www.MitsubishiElectric.com

* Tokyo Déviz Borsasi’nin 31 Mart 2018’de ilan ettigi 1 USD = 106 yen kambiyo kurundan hesaplanmigtir.

Mitsubishi Electric’in Tiirkiye’deki Faaliyetleri Hakkinda

Mitsubishi Electric’in Tiirkiye'deki ana faaliyet alanlari; klima sistemleri, endlistriyel otomasyon sistemleri, ileri
robot teknolojileri, CNC mekatronik sistemler, asansér ve yiliriiyen merdiven sistemleri ile gérsel veri
sistemlerinden oluguyor. Potansiyeline ve giiciine inandidi Tiirkiye'’yi 6nemli bir (retim (issii olarak konumlandiran
Mitsubishi Electric, markanin Avrupa’daki ilk ev tipi klima fabrikasi olma 6ézelligini tasiyan Manisa’daki dijital
fabrikasinda Tlirkiye ve Avrupa igin yliksek enerji tasarruflu ve gevre dostu klimalar dretiyor. Tirk sanayisinin
fabrikalarin dijital dénlisiim slrecine entegrasyonu igin ¢alisan Mitsubishi Electric, otomasyon teknolgjileri ile
diinyanin en derin batirma tiip tineline sahip Marmaray projesinde de dikkat ¢ekiyor. Tiirkiye'de otomotiv
ekipmanlari, yari iletken cihazlar, ulastirma ve enerji sistemleri gibi pek ¢ok farkli kulvarda da rol alan Mitsubishi
Electric, kamu sistemleri alanindaki faaliyetleri kapsaminda ugak ve ugus givenligini artirmak amaciyla
havalimanlari icin gelistirdigi radar teknolojisini Antalya Havalimani’nda da uyguluyor. Uzay arastirma ve
gelistirme sistemleri alaninda diinyanin énde gelen (reticilerinden Mitsubishi Electric, Tiirkiye’nin ve komsu
lilkelerin iletisim ve yayincilik altyapisina katkida bulunan Tiirksat 4A ve 4B uydularinin da dreticisi konumunda.
Ayrintil bilgi i¢in; tr.mitsubishielectric.com

Mitsubishi Electric Tiirkiye Sosyal Medya Hesaplari
linkedin.com/company/mitsubishi-electric-turkey
facebook.com/MitsubishiElectricTurkeyA.S/
twitter.com/MitsubishiE_ TR
instagram.com/mitsubishielectricturkey/
plus.google.com/+MitsubishiElectricTurkey?hl=tr

Sosyal Medya lgin Hashtag
@MitsubishiE_TR
#MitsubishiElectric
#MitsubishiElectricTurkey
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