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Mitsubishi Electric, Marmara Universitesi’nde miihendis adaylarina pazarlamanin
dinamiklerini aktardi

Muhendislik ve Pazarlama Sentezinin Puf Noktalari

ileri teknoloji markasi Mitsubishi Electric, Marmara Universitesi Endiistri Miihendisligi
Kuliibii (MieS) tarafindan diizenlenen “Introduction to Business 101” isimli etkinlikte
gen¢ miihendis adaylarina pazarlama ve marka y6netiminin piif noktalarini anlatti.
Etkinlige “Marka Yonetiminde Yeni Fikirler” baslkli sunumuyla konusmaci olarak
katilan Mitsubishi Electric Tiirkiye Reklam ve Halkla lligkiler Miidiir Yardimcisi Savas
Ceneviz, miihendislik temelli pazarlama yoéneticilerinin analitik diisiinmesinin degerli
oldugunu ancak hedef gruplarla ilgili galismalarda duygu temelli yaklasimin da 6nem
tasidigini vurgulayarak gen¢ miihendislere 6nemli tavsiyelerde bulundu.

Teknoloji devi Mitsubishi Electric, Marmara Universitesi
Goztepe Kampusi’'nde hayata gecirilen [B101
(Introduction to Business 101) isimli etkinlige katildi.
Universitenin Endustri Mihendisligi Kullibl tarafindan
dizenlenen organizasyonda “Marka Yénetiminde Yeni
Fikirler” konulu sunum gergeklestiren Mitsubishi
Electric Tiirkiye Reklam ve Halkla iligkiler Miidiir
Yardimcisi Savas Ceneviz, gen¢ mihendis adaylarina
muhendislik ve pazarlama disiplinlerinin sentezi ile elde
edilebilecek basarilar konusunda bilgi verdi.

Mihendislik ile pazarlama disiplinlerinin farkli yonlerini ve bir muihendisin pazarlama
profesyoneli olmasi yolundaki énemli basamaklari anlatan Savas Ceneviz gergeklestirdigi
sunumunda; muhendis kimdir, yeni pazarlama anlayisi, Uriin ve marka tanimlari arasindaki
farklar, markalamanin tarihgesi, marka kavraminin gelisimi ve zaman igindeki degisimi,
marka ve pazarlama yoénetimi iligkisi, pazarlama planlama sireci, marka degeri, dijital
pazarlama, dlinyada ve Turkiye’de dijital pazarlamanin gelisim surecleri, diinyadaki yeni
egilimler, e-ticaret, sosyal medya, 2020’li yillarda dlinyada ve bununla birlikte pazarlama
disiplininde olusmasi beklenen gelismeler ve tlketicilerin markalardan yeni beklentileri
konularina degindi.

Mihendislerin pozitif bilimlerden yararlanarak insanlarin ihtiyaglarini kargilamak Uzere
projeler Urettigini, pazarlama disiplininin ise isletmelerin veya o6rgutlerin UrGn, hizmet ve
duglncelerinin satilmasi ve kabul edilmesi igcin yuaruttidu planh iletisim faaliyetlerini
kapsadigini ifade eden Savas Ceneviz sdzlerini séyle sitrdirdi; “Gunimuizde pazarlama
departmanlari ile Griin ve hizmetin olusumunu destekleyen muihendislerin yakin temasta
galismalari biiyiik dnem tagiyor. iki disiplinin temelinde de yaraticilik bulunuyor ancak sunus
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ve ifade edis bicimleri farkliik gosteriyor. Oniimizdeki dénemde hedef gruplari icin deger
yaratabilen isletmelerin daha hizli biylyecegine ve yogun rekabet ortaminda surdurdlebilir
bir sekilde ayakta kalabilecegine taniklik edecegiz.”

“Analitik diisuin, duygusal yaklag”

Son yillarda dinya Uzerinde birgok pazari domine eden global markalarin siralamalarinin
degistigini ifade eden Ceneviz; “Kimi markalar artik pazarda yer bulamadan yok olup gidiyor
veya varliklarini surdirmekte zorlaniyor. Bu nedenle hedef gruplar ile deger temelli iletisim
kurarak isletmenin Griin ve hizmetlerini kar edecedi sekilde sunmak anahtar bir role sahip.
Yeni dénemde tiketici isteklerinin daha rasyonel sekilde daha kisa slrelerde analiz
edilebilmesi nedeniyle markalarin faaliyetlerini, yeni Urtnlerini ve hizmetlerini masteri ile
isbirligi icinde yaratacaklarina taniklik edecegimizi sdéylemek mimkin. Sanayi 4.0 ve dijital
fabrikalar bu talebin yansimalari olarak karsimiza ¢ikiyor. Rekabetin arttigi ve karliliklarin
dustidu bu donemde markalar artik birbirlerine benzer, homojen yapida urin ve hizmetler
sunuyor. Bu noktada Mitsubishi Electric olarak yeni diunya dizeninde isletmelerin
musterilerine kisisellesmis, daha esnek, uretim maliyetlerinin optimize edilebildigi ve c¢ok
daha hizli bir Uretim modeli sunabilmesi igin teknolojiler gelistiriyoruz. Bunu da sahip
oldugumuz ustin AR-GE, yani muihendislik glclyle gerceklestiriyoruz. Mihendislerin
yonettigi sirketlerde, diyaloga ve karsilikli isbirligine dayali bu formil heniz yeteri kadar
uygulanmiyor. Mihendis temelli pazarlama ydneticilerinin analitik disinmesi degerli, ancak
hedef Kkitlelere duygusal yaklasiimasi kritik dizeyde &énem tasiyor” diyerek sézlerini
tamamladi.

Mitsubishi Electric Corporation Hakkinda

Mitsubishi Electric Corporation, giivenilir ve yliksek kaliteli (iriinler (iretmekte 95 yili askin tecriibeye sahip ve bilgi
islem ve iletisim sistemleri, uzay gelistirme ve uydu iletisimleri, tiiketici elektronigi cihazlari, sanayi teknolojileri,
enerji, nakliye ve ingaat makinelerinde kullanilan elektrikli ve elektronik donanimlarin Uretimi, pazarlamasi ve
satiginda diinyadaki ileri gelen markalardan biri olarak kabul ediliyor. Mitsubishi Electric, kurumsal ilkesi “Changes
for the Better” (Daha lyisi Igin Degisim) ve gevre ilkesi “Eco Changes” (Eko Degisim) dogrultusunda kiiresel ve
énde gelen gevre dostu bir sirket olmayi ve toplumu teknolojileriyle zenginlestirmeyi hedefliyor. Sirket 31 Mart
2019’da sona eren mali yilda 4,519.9 milyar yen* (40.7 milyar dolar) konsolide grup satisi gergeklestirdi. Ayrintili
bilgi icin; www.MitsubishiElectric.com

* Tokyo Déviz Borsasi’'nin 31 Mart 2019°da ilan ettigi 1 USD = 111 yen kambiyo kurundan hesaplanmigtir.

Mitsubishi Electric’in Tiirkiye’deki Faaliyetleri Hakkinda

“Evden uzaya” kadar pek cok farkli sektérde ileri teknoloji ¢éziimleri ile 6ne g¢ikan Mitsubishi Electric’in
Tlrkiye’'deki ana faaliyet alanlari; klima sistemleri, endlistriyel otomasyon sistemleri, ileri robot teknolojileri, CNC
mekatronik sistemler, asansér ve yiiriiyen merdiven sistemleri ile gérsel veri sistemlerinden oluguyor.
Potansiyeline ve gticiine inandigi Tiirkiye'yi édnemli bir (retim Ussii olarak konumlandiran Mitsubishi Electric,
markanin Avrupa’daki ilk ev tipi klima fabrikasi olma 6zelligini tasiyan Manisa’daki dijital fabrikasinda Tiirkiye ve
Avrupa igin yliksek enerji tasarruflu ve gevre dostu klimalar Uiretiyor. Tiirk sanayisinin fabrikalarin dijital déniisiim
sirecine entegrasyonu icin ¢alisan Mitsubishi Electric, ofomasyon teknolojileri ile diinyanin en derin batirma tiip
tiineline sahip Marmaray projesinde de dikkat cekiyor. Tiirkiye’de otomotiv ekipmanlari, yari iletken cihazlar,
ulastirma ve enerji sistemleri gibi pek ¢ok farkli kulvarda da rol alan Mitsubishi Electric, kamu sistemleri alanindaki
faaliyetleri kapsaminda ucak ve ugus gidvenligini artirmak amaciyla havalimanlari icin gelistirdigi radar teknolojisini
Antalya Havalimani’nda da uyguluyor. Uzay arastirma ve gelistirme sistemleri alaninda diinyanin énde gelen
tireticilerinden Mitsubishi Electric, Tlirkiye'nin ve komgu Ulkelerin iletisim ve yayincilik altyapisina katkida bulunan
Tirksat 4A ve 4B uydularinin da Ureticisi konumunda. Ayrintili bilgi igin; tr.mitsubishielectric.com

Mitsubishi Electric Tiirkiye Sosyal Medya Hesaplari
linkedin.com/company/mitsubishi-electric-turkey
facebook.com/MitsubishiElectricTurkeyA.S/
twitter.com/MitsubishiE TR
instagram.com/mitsubishielectricturkey/
plus.google.com/+MitsubishiElectricTurkey?hl=tr
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