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Mitsubishi Electric Istanbul Universitesi-Cerrahpasa’da miihendis adaylarina

miihendislik ve pazarlama disiplinlerinin sentezi hakkinda i1gik tuttu

Geng Miihendisler i¢in Pazarlama ve Marka Yonetiminin Piif Noktalari

Teknoloji énciisii Mitsubishi Electric, Istanbul Universitesi-Cerrahpasa Sosyal
Aktiviteler Kuliibii “Miihendislik Fakiiltesi Pazarlama Toplulugu” tarafindan organize
edilen “Miihendis Kafasi” etkinliginde gen¢ miihendislere pazarlama ve marka
yo6netiminin pif noktalarini anlatti. Tiiketicilerin markalardan beklentilerine dikkat
¢eken Mitsubishi Electric Tiirkiye Reklam ve Halkla lliskiler Ekip Lideri Savas Ceneviz,
miihendislik temelli pazarlama yéneticilerinin faaliyetlerini sdrdiriirken analitik
diisiinmesinin degerli oldugunu, ancak hedef kitle ile ilgili calismalarda duygu temelli

yaklagimin da 6nem tasidigini vurgulayarak gen¢ miihendislere énemli tavsiyelerde

bulundu.

Turkiye’de klimadan asans6r ve ylriyen merdivene,
endustriyel otomasyonundan ileri robot teknolojilerine,
CNC mekatronik sistemlerden gdrsel veri sistemlerine,
ulagtirmadan enerji sistemlerine, yar iletken cihazlardan

otomotiv ekipmanlarina, havalimanlarina 6zel radar

teknolojilerini de kapsayan kamu sistemlerinden uydu ve
MA‘ uzay sistemlerine kadar pek ¢ok farkl kulvarda faaliyet

gosteren Mitsubishi Electric, gen¢ muhendislerle bu defa pazarlama ve marka yonetimi
hakkinda konusmak icin bulustu. Mitsubishi Electric Tiirkiye Reklam ve Halkla iligkiler
Ekip Lideri Savas Ceneviz, istanbul Universitesi-Cerrahpasa Sosyal Aktiviteler Kuliibi
Miihendislik Fakiiltesi Pazarlama Toplulugu tarafindan Dr. Ogr. Uyesi Giizide Oncii Eroglu
Pektas onderliginde organize edilen “Mihendis Kafasi” etkinliginde, “Marka Y&netiminde
Mihendis Etkisi” bashkh sunumuyla konusmaci olarak yer aldi. 12-15 Mart tarihlerinde
istanbul Universitesi-Cerrahpasa Avcilar Kampiisii Ali Riza Berkem Konferans Salonu'nda

iletisim sektorinin 6nde gelen isimleri ve 6grencilerin bir araya geldigi etkinlikte; pazarlama,
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marka yonetimi, girisimcilik, e- ticaret ve kigisel gelisim konulari masaya yatirildi.

Tiiketiciler markalardan ne bekler?

Mihendislik ile pazarlama disiplinlerinin farkli yonlerini
ve bir muhendisin pazarlama profesyoneli olmasi
yolundaki &nemli basamaklari anlatan Mitsubishi
Electric Tiirkiye Reklam ve Halkla iliskiler Ekip Lideri

Savas Ceneviz gercgeklestirdigi sunumunda; mihendis

kimdir, yeni pazarlama anlayisi, Griin ve marka tanimlari

arasindaki farklar, markalamanin tarihgesi, marka kavraminin gelisimi ve zaman icindeki
degisimi, marka ve pazarlama yonetimi iligkisi, pazarlama planlama sureci, marka degeri,
dijital pazarlama, dinyada ve Turkiye'de dijital pazarlamanin gelisim suregcleri, dinyadaki
yeni egilimler, e-ticaret, sosyal medya kullanimlari, 2020’li yillarda dinyada ve bununla
birlikte pazarlama disiplininde olusmasi beklenen gelismeler ve tiketicilerin markalardan yeni

beklentileri konularina degindi.

Mihendislerin pozitif bilimlerden yararlanarak insanlarin ihtiyaclarini karsilamak (zere
projeler Urettigini, pazarlama disiplininin ise igletmelerin veya o6rgutlerin Urdn, hizmet ve
duglncelerinin satilmasi ve kabul edilmesi icin yuruttdgu planh iletisim faaliyetlerini
kapsadigini ifade eden Savas Ceneviz sozlerini sdyle sirdirdi; “Glnimizde pazarlama
departmanlari ile Uriin ve hizmetin olusumunu destekleyen muhendislerin yakin temasta
calismalari biiyiik énem tagiyor. iki disiplinin temelinde de yaraticilik bulunuyor, ancak sunug
ve ifade edis bigimleri farklilk gosteriyor. Oniimizdeki dénemde hedef gruplari igin deger
yaratabilen isletmelerin daha hizli blylyecegine ve yogun rekabet ortaminda surdurilebilir

bir sekilde ayakta kalabilecegine taniklik edecegiz.”

“Analitik diisuin, duygusal yaklas”

Son 18 yil igerisinde dinya Uzerinde bir ¢ok pazari domine eden global markalarin
siralamalarinin degistigini ifade eden Ceneviz; “Kimi markalar artik pazarda yer bulamadan
yok olup gidiyor veya varliklarini sturdirmekte zorlaniyor. Bu nedenle hedef kitle ile deger
temelli iletisim kurarak igletmenin Grin ve hizmetlerini kar edecegi sekilde sunmak anahtar
bir role sahip. Yeni dénemde tiketici isteklerinin daha rasyonel sekilde daha kisa surelerde
analiz edilebilmesi nedeniyle markalarin faaliyetlerini, yeni Urin ve hizmetlerini masgteri ile
isbirligi icinde birlikte yaratilacaklarina taniklik edecegimizi séylemek mimkin. Sanayi 4.0 ve
dijital fabrikalar bu talebin yansimalari olarak karsimiza cikiyor. Rekabetin kizistigr ve
karlilhklarin distudu bu donemde markalar artik birbirlerine benzer, homojen yapida Grin ve

hizmetler sunuyor. Bu noktada Mitsubishi Electric olarak yeni dinya duzeninde igletmelerin
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masgterilerine kisisellesmis, daha esnek, Uretim maliyetlerinin optimize edilebildigi ve c¢ok
daha hizli bir Gretim modeli sunabilmesi icin teknolojiler geligtiriyoruz. Bunu da sahip
oldugumuz udstin AR-GE, yani muihendislik glcuyle gergeklestiriyoruz. Muahendislerin
yonettigi sirketlerde, diyaloga ve karsilikli isbirligine dayali bu formil henlz yeteri kadar
uygulanmiyor. Mihendis temelli pazarlama ydneticilerinin analitik distinmesi degerli, ancak
hedef Kkitlelere duygusal yaklasilmasi kritik dizeyde &nem tasiyor” diyerek so6zlerini

sonlandirdi.

Mitsubishi Electric Corporation Hakkinda

Mitsubishi Electric Corporation, glivenilir ve yiiksek kaliteli riinler lretmekte 95 yili askin tecriibeye sahip ve bilgi
islem ve iletisim sistemleri, uzay gelistirme ve uydu iletisimleri, tiiketici elektronigi cihazlari, sanayi teknolojileri,
enerji, nakliye ve insaat makinelerinde kullanilan elektrikli ve elektronik donanimlarin (lretimi, pazarlamasi ve
satiginda diinyadaki ileri gelen markalardan biri olarak kabul ediliyor. Mitsubishi Electric, kurumsal ilkesi “Changes
for the Better” (Daha lyisi Igin Degisim) ve gevre ilkesi “Eco Changes” (Eko Degisim) dogrultusunda kiiresel ve
6nde gelen gevre dostu bir sirket olmay! ve toplumu teknolgjileriyle zenginlestirmeyi hedefliyor. Sirket 31 Mart
2018’de sona eren mali yilda 4,444.4 milyar yen (41.9 milyar USD*) konsolide grup satisi gerceklestirdi. Ayrintili
bilgi i¢in;, www.MitsubishiElectric.com

* Tokyo Déviz Borsasi’nin 31 Mart 2018’de ilan ettigi 1 USD = 106 yen kambiyo kurundan hesaplanmistir.

Mitsubishi Electric’in Tiirkiye’deki Faaliyetleri Hakkinda

Mitsubishi Electric’in Tiirkiye'deki ana faaliyet alanlari; klima sistemleri, endlistriyel otomasyon sistemleri, ileri
robot teknolojileri CNC mekatronik sistemler, asansér ve ylirliyen merdiven sistemleri ile gérsel veri
sistemlerinden oluguyor. Potansiyeline ve gliiciine inandigi Tiirkiye'yi 6nemli bir (retim (issii olarak konumlandiran
Mitsubishi Electric, markanin Avrupa’daki ilk ev tipi klima fabrikasi olma Ozelligini tasiyan Manisa’'daki dijital
fabrikasinda Tlirkiye ve Avrupa icin ylksek enerji tasarruflu ve cevre dostu klimalar lretiyor. Tiirk sanayisinin
fabrikalarin dijital dénlisiim slrecine entegrasyonu igin ¢alisan Mitsubishi Electric, otomasyon teknolojileri ile
diinyanin en derin batirma tiip tineline sahip Marmaray projesinde de dikkat gekiyor. Tlirkiye'de otomotiv
ekipmanlari, yari iletken cihazlar, ulagtirma ve enerji sistemleri gibi pek ¢ok farkli kulvarda da rol alan Mitsubishi
Electric, kamu sistemleri alanindaki faaliyetleri kapsaminda ugak ve ugus glvenligini artirmak amaciyla
havalimanlari igin geligtirdigi radar teknolojisini Antalya Havalimani’nda da uyguluyor. Uzay arastirma ve
gelistirme sistemleri alaninda diinyanin 6nde gelen lireticilerinden Mitsubishi Electric, Tirkiye’nin ve komsu
llkelerin iletisim ve yayincilik altyapisina katkida bulunan Tiirksat 4A ve 4B uydularinin da Ureticisi konumunda.
Ayrintil bilgi i¢in; tr.mitsubishielectric.com

Mitsubishi Electric Tiirkiye Sosyal Medya Hesaplari
linkedin.com/company/mitsubishi-electric-turkey
facebook.com/MitsubishiElectricTurkeyA.S/
twitter.com/MitsubishiE_ TR
instagram.com/mitsubishielectricturkey/
plus.google.com/+MitsubishiElectricTurkey?hl=tr

Sosyal Medya lgin Hashtag
@MitsubishiE_TR
#MitsubishiElectric
#MitsubishiElectricTurkey
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