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Reklamcilik sektériine iliskin gelismeler Istanbul Aydin Universitesi iletisim Fakiiltesi
tarafindan diizenlenen Dis Paydas Toplantisi’nda masaya yatirildi

Mitsubishi Electric, Reklam ve iletisim Sektoriiniin Fikir
Liderleri ile Bir Araya Geldi

Mitsubishi Electric Tiirkiye Reklam ve Halkla lligkiler Miidiir Yardimcisi Savas Ceneviz,
istanbul Aydin Universitesi Reklamciik Béliim Baskani Dr. Ogr. Uyesi Gonca
Yildinnm’in ev sahipligini yaptigi ve lletisim Arastirmalari Dernegi’nin (ILAD) katkilariyla
organize edilen Dig Paydas Toplantis’na katiim sagladi. Akademi-sektor iliskisinin
gelistiriimesi, sektoriin akademiye olan bakis acgisinin yakindan taninmasi ve mesleki
ihtiyaglar cergevesinde egitim siireclerinin degerlendirmesi amaciyla diizenlenen
toplantida teknolojinin pek ¢ok sektorii oldugu gibi dijital medya, reklamcilik ve dijital
pazarlama alanlarini da sekillendirdigini ifade eden Savas Ceneviz, ¢agi yakalamak
isteyen markalarin pazarlama ve reklam stratejilerini ¢ok daha hizli degistirmesi ve
iletisim aracglarini yeni diinyanin gerekliliklerine uygun sekilde kurgulamasi gerektigine
dikkat cekti.

Reklamcilik sektériinden alaninda uzman isimler
ve akademisyenler, istanbul Aydin Universitesi
Reklamcilik Bélim Bagskani Dr. Ogr. Uyesi
Gonca Yildinm’in ev sahipliginde ve ILADIn
katkilariyla organize edilen Digs Paydas
Toplantis’rnda  bir araya geldi. Sektorin
akademiye olan bakis agisinin  yakindan
taninmasi ve mesleki ihtiyaclar cergevesinde
egitim sureclerinin degerlendiriimesi amaciyla
dizenlenen toplantiya, Mitsubishi Electric Turkiye
Reklam ve Halkla iliskiler Midir Yardimcisi
Savas Ceneviz de katihm sagladi. istanbul Aydin Universitesi’nin reklamcilik sektdriine
nitelikli ¢calisanlar yetistirmek amaciyla olusturdugu egitim slreglerinin masaya yatirildig,
yerinde uygulamal dersler ile ilgili bilgilerin aktarildigi, sektdrdeki meslek o&rgitleri ile
kurumlarin beklentilerinin tartisildigi toplantida, reklamcilik ve iletisim egditiminin sektérle
paralel ylrimesi igin mevcut derslerin islenme ve aktariima bigimleri konusuldu. Ayni
zamanda reklamcilik sektdriinde yasanan degisimler ve gelismeler derinlemesine ele alindi.

Degisime ayak uydurmak sart

Teknolojinin pek ¢ok sektdrd oldugu gibi dijital medya, reklamcilik ve dijital pazarlama
alanlarini da sekillendirdigini ifade eden Savas Ceneviz, toplantida dijital mecralarin dogru
analiz edilmesi ve stratejik iletisim araglarinin yeni dinyanin gerekliliklerine uygun sekilde
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kurgulanmasi gerektigine dikkat cekti. Ceneviz; “Pek ¢ok sektdrde isletmeler ve markalar
¢agl yakalamaya calisiyor. Mobil kullanim ve e-ticarette de artis s6z konusu. Her seyi ¢ok
hizli eskittigimiz bu dénemi, “degisime zamaninda ayak uydurmayan yok olur’ seklinde
Ozetleyebiliriz. Bu slregte markalarin pazarlama, reklam ve konumlanma stratejileri eskiden
oldugundan ¢ok daha hizli degisiyor. iletisim disiplinlerinin ve egitim sistemlerinin de bu
degisim surecine adapte olarak gelecegin iletisim profesyonellerini dijital ¢caga uygun
donanimda yetistirmeleri gerekiyor.” dedi.

Yeni nesil egitim icerikleri olusturulmali

Yeni iletisim modelleriyle birlikte yakin gelecekte dijiPR, dijital kriz ve glindem yo&netiminin
daha da 6nemli hale gelmesinin beklendigini sdyleyen Ceneviz, bu dogrultuda mufredata kriz
yénetiminin eklenmesi gerektigine dikkat ¢ekti. Sunum yeteneginin kazandirilmasi ve kiginin
kendini dogru ifade etmesi icin yaratici drama egitiminin de olmasi gerektigini ifade eden
Ceneviz, “Gelisen teknolojiyle birlikte yeni nesil derslerin mufredata kazandiriimasi ve
ogrencilerin CRM, yazilim, kodlama gibi konularda fikir sahibi olmasi icin temel bazda da
olsa egitim almasi lazim. Ayrica Universitelerin reklam kampanyalarini égrencileriyle birlikte
planlamasi ve tim slreclerde dogrudan isin icinde olmalarina firsat tanimasi gerekiyor.”
dedi.

Reklamcilik sektoriiniin 6nemli isimleri bulustu

Dizenlenen toplantiya iletisim fakultelerinin gelistirimesi ve bdlumlerdeki akreditasyonun
saglanmasi icin faaliyet gésteren ILAD’In Genel Sekreteri Fiisun Ozbilgen’in yani sira Arvak
Acikhava Reklamcilari Vakfi Yonetim Kurulu Baskani Ayhan Tezcan, Havas Cerative Group
Turkiye Entegre Strateji Direktérii Ayca Cinar, Yeni Yizyil Universitesi Reklamcilik Bolimii
Ogretim Uyesi Dr. Ogr. Uyesi Sevgi Nur Sadedil ve istanbul Aydin Universitesi Reklamcilik
Bolim Baskani Dr. Ogr. Uyesi Gonca Yildirm katild.

Mitsubishi Electric Corporation Hakkinda

Mitsubishi Electric Corporation, glivenilir ve yliksek kaliteli trtinler lretmekte 95 yili askin tecriibeye sahip ve bilgi
islem ve iletigsim sistemleri, uzay gelistirme ve uydu iletisimleri, tliketici elektronigi cihazlari, sanayi teknolojileri,
enerji, nakliye ve insaat makinelerinde kullanilan elektrikli ve elektronik donanimlarin (retimi, pazarlamasi ve
satiginda diinyadaki ileri gelen markalardan biri olarak kabul ediliyor. Mitsubishi Electric, kurumsal ilkesi “Changes
for the Better” (Daha lyisi Igin Degisim) ve gevre ilkesi “Eco Changes” (Eko Degisim) dogrultusunda kiiresel ve
6nde gelen gevre dostu bir sirket olmay! ve toplumu teknolgjileriyle zenginlestirmeyi hedefliyor. Sirket 31 Mart
2019’da sona eren mali yilda 4,519.9 milyar yen* (40.7 milyar dolar) konsolide grup satisi gergeklestirdi. Ayrintili
bilgi i¢in;, www.MitsubishiElectric.com

* Tokyo Déviz Borsasi’nin 31 Mart 2019°da ilan ettigi 1 USD = 111 yen kambiyo kurundan hesaplanmigtir.

Mitsubishi Electric’in Tiirkiye’deki Faaliyetleri Hakkinda

“Evden uzaya” kadar pek cok farkli sektérde ileri teknoloji ¢bziimleri ile déne ¢ikan Mitsubishi Electric’in
Tiirkiye'deki ana faaliyet alanlari; klima sistemleri, endiistriyel otomasyon sistemleri, ileri robot teknolojileri, CNC
mekatronik sistemler, asans6r ve Yylriyen merdiven sistemleri ile gbérsel veri sistemlerinden olusuyor.
Potansiyeline ve glictine inandigi Tiirkiye'yi énemli bir (retim lssl olarak konumlandiran Mitsubishi Electric,
markanin Avrupa’daki ilk ev tipi klima fabrikasi olma 6zelligini tagsiyan Manisa’daki dijital fabrikasinda Tiirkiye ve
Avrupa igin yliksek enerji tasarruflu ve gevre dostu klimalar Uretiyor. Tiirk sanayisinin fabrikalarin dijital déniisiim
slirecine entegrasyonu igin ¢alisan Mitsubishi Electric, otomasyon teknolojileri ile diinyanin en derin batirma tiip
tiineline sahip Marmaray projesinde de dikkat cekiyor. Tirkiye'de otomotiv ekipmanlari, yari iletken cihazlar,
ulastirma ve enerji sistemleri gibi pek ¢ok farkli kulvarda da rol alan Mitsubishi Electric, kamu sistemleri alanindaki
faaliyetleri kapsaminda ugak ve ugus glivenligini artirmak amaciyla havalimanlari igin gelistirdigi radar teknolojisini
Antalya Havalimani’nda da uyguluyor. Uzay arastirma ve gelistirme sistemleri alaninda diinyanin énde gelen
treticilerinden Mitsubishi Electric, Tlirkiye’nin ve komgu Ulkelerin iletisim ve yayincilik altyapisina katkida bulunan
Tiirksat 4A ve 4B uydularinin da dreticisi konumunda. Ayrintili bilgi icin; tr.mitsubishielectric.com
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Mitsubishi Electric Tiirkiye Sosyal Medya Hesaplari
linkedin.com/company/mitsubishi-electric-turkey
facebook.com/MitsubishiElectricTurkeyA.S/
twitter.com/MitsubishiE_ TR
instagram.com/mitsubishielectricturkey/
plus.google.com/+MitsubishiElectricTurkey?hl=tr

Sosyal Medya Igin Hashtag
@MitsubishiE_TR
#MitsubishiElectric
#MitsubishiElectricTurkey
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