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Mitsubishi Electric, Istanbul Gedik Universitesi’nde diizenlenen “Sektériin Liderleriyle
Pazarlama Sohbetleri” etkinliginde 6grencilerle bulustu

Stratejik iletisimin Piif Noktalari Masaya Yatirildi

“Evden uzaya” kadar pek cok farkli sektoérde ileri teknoloji ¢éziimleri ile 6ne ¢ikan
Mitsubishi Electric, Istanbul Gedik Universitesi Endiistri Miihendisligi Kuliibi
tarafindan organize edilen “Sektoriin Liderleriyle Pazarlama Sohbetleri” etkinliginde
égrencilerle bir araya geldi. Etkinlik kapsaminda “Kiiresel Sirketlerin Yerel iletisimleri”
konulu bir sunum gergeklestiren Mitsubishi Electric Tiirkiye Reklam ve Halkla iliskiler
Miidiir Yardimcisi Savas Ceneviz, kiiresel markalarin yerellesme stratejileri hakkinda
o6nemli bilgiler aktardi. Yakin gelecekte dijiPR, dijital kriz ve glindem yénetiminin daha
da énemli hale gelecegini vurgulayan Ceneviz, konvansiyonel yéntemlerin yani sira
dijital mecralarin dogru analiz edilmesinin ve iletisim araclarinin yeni diinyanin
gerekliliklerine uygun sekilde kurgulanmasinin kritik 6nem tasidigina dikkat ¢ekti.

Teknoloji devi Mitsubishi Electric, istanbul
Gedik Universitesi Kartal Yerleskesinde
gerceklestirilen  “Sektérin  Liderleriyle
Pazarlama Sohbetleri 3” isimli etkinlige
katildi. Universitenin EndUstri
Muhendisligi KulUbt tarafindan
dizenlenen organizasyonda “Kuresel
Sirketlerin Yerel iletisimleri” konulu sunum
gerceklestiren Mitsubishi Electric
Tirkiye Reklam ve Halkla iligkiler
Miidir Yardimcisi Savas Ceneviz,
markalarin toplumlarin kiltiri ile entegrasyonunun 6énemine dikkat ¢cekti. Kiresel markalarin
yerellesme stratejileri hakkinda énemli bilgiler aktaran ve deneyimlerini paylasan Ceneviz, su
aciklamalarda bulundu:

“Global markalarin varlik gdsterdikleri Ulkelerin ve toplumlarin dinamiklerine uyum
saglamalari oldukgca 6nemli. Aksi halde ciddi marka krizlerini ydonetmek durumunda kalirlar.
(")rnegin, 34 Ulkede direkt operasyonlari bulunan Mitsubishi Electric, klimadan asansore,
endustriyel otomasyon sistemlerinden uzay sistemlerine kadar pek ¢ok farkl alanda faaliyet
gOsteren dlnya devlerinden biri. Markamizin global stratejilerinin 1s1§ginda yerellestirme
calismalarina buylk 6énem veriyoruz. Gerek urtin odakl iletisim calismalarimizda gerek
kurumsal iletisimde global bakis ag¢imiz ile yerel zenginliklerimizin senkronizasyonu
konusunda hassasiyet gosteriyoruz. Turkiye, binyesinde birgok rengi, cesitliligi barindiran
kiymetli bir Glke ve global bir marka olarak bu gesitliligi iletisim stratejilerimizde g6z éniinde
bulundurmak en 6nemli gindem maddelerimizden biri. Cunkl ancak global ve yerel
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zenginlikleri sentezleyerek etkili bir sekilde kullanan markalar, kendi kategorilerinde fark
yaratan ¢alismalara imza atabilirler diye disinUyoruz."

Yeni diinyanin gereklilikleri yakindan takip edilmeli

Yeni iletisim modelleriyle birlikte yakin gelecekte dijiPR, dijital kriz ve guindem yo6netiminin
daha da 6nemli hale gelmesinin beklendigini sdyleyen Ceneviz, bu dogrultuda konvansiyonel
yontemlerin yani sira dijital mecralarin da dogru analiz edilmesi ve stratejik iletisim
araclarinin yeni dinyanin gerekliliklerine uygun sekilde kurgulanmasi gerektigini vurguladi.
Son yillarda dinya Uzerinde birgcok pazari domine eden global markalarin siralamalarinin
degistigini ifade eden Ceneviz; “Kimi markalar artik pazarda yer bulamadan yok olup gidiyor
veya varliklarini sirdirmekte zorlaniyor. Bu nedenle hedef gruplar ile deger temelli iletigim
kurarak isletmenin Uriin ve hizmetlerini ké&r edecegdi sekilde sunmak anahtar bir role sahip.
Yeni dénemde tiketici isteklerinin daha rasyonel sekilde daha kisa slrelerde analiz
edilebilmesi nedeniyle markalarin faaliyetlerini, yeni UrUnlerini ve hizmetlerini musteri ile
isbirligi icinde yaratacaklarina taniklik edecegimizi sdylemek mumkin. Sanayi 4.0 ve dijital
fabrikalar bu talebin yansimalari olarak karsimiza c¢ikiyor. Rekabetin arttigi ve karhliklarin
distagu bu dénemde markalar artik birbirlerine benzer, homojen yapida urtin ve hizmetler
sunuyor. Bu noktada Mitsubishi Electric olarak yeni dinya duzeninde isletmelerin
musterilerine kisisellesmis, daha esnek, uretim maliyetlerinin optimize edilebildigi ve cok
daha hizli bir Gretim modeli sunabilmesi icin teknolojiler geligtiriyoruz. Bunu da sahip
oldugumuz Ustin Ar-Ge ve miuhendislik giclyle gergeklestiriyoruz” diyerek soézlerini
tamamladi.

Mitsubishi Electric Corporation Hakkinda

Mitsubishi Electric Corporation, giivenilir ve yiiksek kaliteli lir(inler liretmekte 95 yili askin tecriibeye sahip ve bilgi
islem ve iletisim sistemleri, uzay gelistirme ve uydu iletisimleri, tiiketici elektronigi cihazlari, sanayi teknolojileri,
enerji, nakliye ve insaat makinelerinde kullanilan elektrikli ve elektronik donanimlarin Uretimi, pazarlamasi ve
satiginda diinyadaki ileri gelen markalardan biri olarak kabul ediliyor. Mitsubishi Electric, kurumsal ilkesi “Changes
for the Better” (Daha lyisi Igin Degisim) ve gevre ilkesi “Eco Changes” (Eko Degisim) dogrultusunda kiiresel ve
6énde gelen gevre dostu bir girket olmayi ve toplumu teknolojileriyle zenginlestirmeyi hedefliyor. Sirket 31 Mart
2019’da sona eren mali yilda 4,519.9 milyar yen* (40.7 milyar dolar) konsolide grup satisi gergeklestirdi. Ayrintili
bilgi icin; www.MitsubishiElectric.com

* Tokyo Déviz Borsasi’'nin 31 Mart 2019°da ilan ettigi 1 USD = 111 yen kambiyo kurundan hesaplanmistir.

Mitsubishi Electric’in Tiirkiye’deki Faaliyetleri Hakkinda

“Evden uzaya” kadar pek cok farkli sektérde ileri teknoloji ¢éziimleri ile 6ne g¢ikan Mitsubishi Electric’in
Tiirkiye’'deki ana faaliyet alanlari; klima sistemleri, endistriyel otomasyon sistemleri, ileri robot teknolojileri, CNC
mekatronik sistemler, asansér ve yirliyen merdiven sistemleri ile gérsel veri sistemlerinden olusuyor.
Potansiyeline ve gticiine inandigi Tiirkiye'yi édnemli bir (retim Ussii olarak konumlandiran Mitsubishi Electric,
markanin Avrupa’daki ilk ev tipi klima fabrikasi olma 6zelligini tagsiyan Manisa’daki dijital fabrikasinda Tlirkiye ve
Avrupa igin yliksek enerji tasarruflu ve gevre dostu klimalar Uiretiyor. Tiirk sanayisinin fabrikalarin dijital déniisiim
sirecine entegrasyonu igin ¢alisan Mitsubishi Electric, otomasyon teknolojileri ile diinyanin en derin batirma tiip
tiineline sahip Marmaray projesinde de dikkat cekiyor. Tiirkiye’de otomotiv ekipmanlari, yari iletken cihazlar,
ulastirma ve enerji sistemleri gibi pek ¢ok farkli kulvarda da rol alan Mitsubishi Electric, kamu sistemleri alanindaki
faaliyetleri kapsaminda ugak ve ugus glivenligini artirmak amaciyla havalimanlar igin gelistirdigi radar teknolojisini
Antalya Havalimani’nda da uyguluyor. Uzay arastirma ve gelistirme sistemleri alaninda diinyanin énde gelen
tireticilerinden Mitsubishi Electric, Tlirkiye’nin ve komgu (lkelerin iletisim ve yayincilik altyapisina katkida bulunan
Tirksat 4A ve 4B uydularinin da Ureticisi konumunda. Ayrintili bilgi igin; tr.mitsubishielectric.com

Mitsubishi Electric Tiirkiye Sosyal Medya Hesaplari
linkedin.com/company/mitsubishi-electric-turkey
facebook.com/MitsubishiElectricTurkeyA.S/
twitter.com/MitsubishiE TR
instagram.com/mitsubishielectricturkey/
plus.google.com/+MitsubishiElectricTurkey?hl=tr
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